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10° Saldo Internacional do Vinho - Vitéria Expovinhos 2018

Enviado para: CDV

Valor: RS 15.000,00



1. DADOS CADASTRAIS

1.1 - DA ENTIDADE

Nome da Entidade:

[FEDERACAO DO COMERCIO DE BENS, SERVIGOS E TURISMO DO ESTADQ RO ES

CNPJ:
28.159.572/0001-37

Endereco: RUA MISAEL PEDREIRA DA SILVA, 138

Cidadé: UF CEP: Estado:
Vitéria ES 29056-230 FS
pDDD 27 Telefone: (27) 3227.3199 Celular

E-mail: presidenciafecomercioces@gmail.com

Site: fecomercio-es.com.br

1.2 - DADOS BANCARIOS

Banco: Agéncia:
Banestes 104

Conta Corrente:

2.885.085-7

Praga de Pagamento

1.3 — DO RESPONSAVEL PELA ENTIDADE

Nome completo: JOSE LINO SEPULCRI

N° CPF: 036.072.597-04

N° RG/ Orgao Expedidor;106.625-ES

Mata da Praia — ES

Endereco : Av. Dante Michellini, 1801 - Apto 1302 - Ed, Siena -

Cidade/Estado: Vitéria UF: ES CEP
presidenciafecomercioes@gmail.com 3227-3199
Cargo: Presidente Fleito em: Vencimento do Mandato:




2. OUTROS PARTICIPANTES

2.1 - DA ENTIDADE

Nome da Entidade: SEBRAE

CNPJ : 27.364.462/0001-44

Endereco Av. Jerdbnimo monteiro, 935 - Centro

Cidade: Vitbdria UF: ES CEP: FEstado
DDD Telefone 3331-5500 Celular

E-mail: maria.souzales.sebrae.com.br

Site: www.sebraes.com.br

Qualificagdo

.2 — DO RESPONSSVEL PELA ENTIDADE

Nome completo: José Eugénio Vieira

N° CPF N°RG/ Orgdo Expedidor

Enderego (rua, avenida, numero, complemento, bairro)

Cidade/Estado UF CEP

E-mail: maria.soUzal@es.sebrae.com.br[Telefone Celular

Cargo Eleito em: Vencimento do Mandato:

2.3 — DA DIRBTORIA: Rui Dias de Souza

Nome completo Cargo
2.4 - DO CORPO TECNICO

Nome completo Cargo
2.5 — DO CONSELHO FISCAL

Nome completo Cargo




3. DISCRIMINAGAO DO PROJETO

3.1 - TITULO DO PROJETO Periodo de Execugdo
VITORIA EXPOVINHOS 2018 - 10° SALAO Inicio:[Término:
INTERNACIONAL DO VINHO 27/06/2018 |28/06/2018

3.2 — OBJETIVO GERAL

Apresentar o Espirito Santo para um publico altamente qualificado
vindos de varias partes do Brasil e do Mundo, Capacitar o segmento
varejista, hotelaria e produtores capixabas, Pivulgar a
agroindustria e artesanato capixaba sao alguns dos objetivos deste
evento.

3.3 - OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Capacitar profissionais do varejo capixaba (gargons, maitres,
gerentes, vendedores);

e Capacitar produtores de vinho capixaba;

e Facilitar acesso aos produtores de produtos a base de carne
suina, frango e ovos junto aos restaurantes, bares e varejo,
através do espago gastrondmico;

e Divulgar a agroindustria capixaba, através de um estande para
comercializacdo e degustagdo de queijos, embutidos, dentre
outros;

e Proporcionar o encontro de produtores, distribuidores e ata-
cadistas com empresarios do varejo capixaba;

e Divulgar artesanato capixaba através da exposigdo e venda na
Boutique do Evento.

3.4 - JUSTIFICATIVA

O Vitéria Expovinhos é uma realizacgao FECOMERCIO - Federagao do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Espirito Santo, acontecera
nos dias 27 e 28 de junho de 2018, Centro de Convengées de
Vitoria.

Em sua 92 edicdo, o evento confirmou a forga do mercado de vinhos
ho Estado e o interesse do consumidor, empresarios e profissionais
do varejo capixaba em entender e “viajar” por novos sabores das
principais vinicolas do Brasil e do mundo.

A edicao 2017, contou com mais de 60 expositores, 1200 rétulos
disponiveis para degustagao, presenga de 3.400 visitantes nos dois
dias de evento.

A pesquisa de satisfacao realizada junto ao publico participante
tem sido uma marca de qualidade do evento, pois atingiu um indice
de quase 95% nos itens pesquisados (Organizagao, local, infra
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estrutura, dias e horarios, dentre outras perguntas). No ﬂ_OJg.{na;.tg
Wine Tasting, o evento contard com uma Feira, auditérios paya

paralelo teremos uma exposigdao da agroindustria capixaba, com um
espaco exclusivo para exposicdo e degqgustagdo das cachagas,
queijos, embutidos e vinhos produzidos no ES, espago na Boutigque

cursos e palestras e toda infra-estrutura necessaria para rieteben|
" ' . . i FLS W
com segurahga e qualidade seus visitantes e expositorels. .. Emf—--

(RIe)

/)|
do evento para venda de artesanatos e divulgagdao de produfos 532?}ﬁ7/
base de carhe sUina, frango e ovos no espago gourmet. N°QJMC§5i
3.5 — PUBLICO Atvo/ BENEFICIARIOS zéq- jék
Proprietarios e Compradores de Bares, Restaurantes, HotéiEB.QRﬁbmiﬁ

Padarias, Proprietdrios e Compradores de Lojas Especializadas emn
Artigos de Luxo; =+ Proprietarios e Compradores de Lojas de
Conveniénciat ¢ Compradores de Supermercados; <+ Varejistas ¢
Atacadistasy ¢ Distribuidores; +* Importadores e Exportadores de
Bebidas; ¢ Importadores e Exportadores de Artigos de Luxo;
porodutores adgroindustria capixaba; +* Estudantes de Hotelaria,
Turismo, Gastronomia, Enologia.

3.6 — AREA DE ABRANGENCIA

©0 evento ultrapassa as barreiras nacionais, com presenca de
expositores / visitantes de outros paises.

3.7 - METODOLOGIA

e Planejameénito e Organizagdo do Evento: Esta fase consiste na
identificagdo das principais necessidades do Setor, confeccéao
Planta evento, Planejamento orgamentario, definicdo tema do
evento, aprovagado logomarca, material promocional, data, local e
hordrio e necessidades equipamentos (toldo, sonorizacdo, estan-
des e prodramagdo visual): Rota Eventos

r Langaménto do Evento: Tem por objetivo apresentar para patroci-

nadores e expositores o evento como um todo e as formas de par-
ticipagdo: Rota Eventos/Fecomércio

® Comercializagéo dos Patrocinios e Estandes: Ap6s o langamento
iniciamos a fase de comercializacdo junto aos Patrocinadores e
Expositores: Rota Eventos

@ Definigdo Programacgdo de Cursos e Palestras: Com a identificacéo

das principails necessidades do Setor é desenvolvido a Grade de

Cursos e Palestras: Rota Eventos/Fecomércio

® Montagem da Feira: Apods a comercializagdo da Feira iniciamos a
montadem dos estandes e de toda a sua infra estrutura (Secreta-
ria, salas de Cursos, Sala VIP, auditério, hidraulica e elétri-
ca): Rota Eventos

® ESPAGO GASTRONOMICO: Espago para exposicdo e degustacdo de pro-




dutos a base de carne suina, frango e ovos: Rota Eventas/UVV

o CURSO PARA PROFISSIONAIS DO VAREJO: Sera ministrado para 150
profissionais do varejo capixaba. O curso tera como Professor o
Sr. Célio Alzer professor da ABS (Associagao Brasileira de Som-
meliers),onde ja& foi presidente por dois mandatos, QO curso
abrangerad no primeiro dia a postura do profissiaonal diante do
cliente: como oferecer o vinho. Técnicas de servigo: apresentar
e abrir a garrafa, ordem de servigo, reposigao de vinho na taga,
cuidados com a temperatura. O servigo do espumante, No segundo
dia, guanto tempo dura um vinho? Limites de envelhecimento dos
vinhos e cuidados do profissional com a adega. Temperaturas de
servigo. Carta de vinhos. Leitura de rétulos. Nogdes de harmoni-
zacao entre vinhos e comidas. O curso terda a duragdo de 6
horas/dia. Rota Eventos.

PALESTRAS: O evento contara com 04 palestras abertas ao publico
visitante que abordard as nogdes basicas da histéria do vinho e ten-
déncias de mercado: Rota Eventos.

3.8 — CAPACIDADE TECNICA E GERENCIAL/ QUALIFICAGAO EQUIPE THCNICA

3.9 - RESULTADOS/ PRODUTOS ESPERADOS/ IMPACTOS PREVISTOQOS

QUALITATIVOS:

e Divulgar nosso Estado como destino Turistico para o Brasil e
Exterior;

e Melhorar a qualidade de atendimento do comercio e da hotela-
ria capixaba aos turistas;

tas e empresarios do varejo capixaba;

QUANTITATIVOS (METAS) :

ITEM META
Capacitagédo técnica 150 pessoas
Publico Visitante 3400 pessoas
Publico Expositor 450 empresas
Palestras Abertas 300 pessoas

e Divulgar a nossa agroindustria junto aos distribuidores, atacg

3.10 — DA ADMINISTRAGAO DA PARCERIA

Ndo Havera

dis



4. OBRIGAGOES DOS PARTICIPANTES

5. METAS E ETAPAS

Meta- 10° 8Saldo Internac

ional do Vinho

Etapa- Montagem e desmontagem de estandes

Vitoéria

Expovinho!

META 1 o %7 2521
DESCRIGAO 4
ETAS E ETAPAS - =
ETAPA | M ESPECIFICACAO ESTIMATIVA DE CUSTO | F[s._|RuUb
1.1
% VALOR VALOR
DESCRICAO/ QUANT. VALOR TOTAL
ITEM ESPECTFICACAO UNITARIO| MENSAL
1 Montagem e
desmontagem de 120m? 125,00 15.000,00
estandes
TOTAL 15.000,00
6. CRONOGRAMA FiSICO DE EXECUGAO

CRONOGRAMA FISICO

CRONOGRAMA DE ACORDO COM VALOR DATA INICIAL | DATA FINAL
AS METAS E ETAPAS
META 1 4 Vitdria 27/06/2017 28/06/2017
;povinhos 2017 '\
ETAPA 1.1 - Montagem e| 15.000,00 27/06/2017 28/06/2017
desmontagem
VALOR GLOBAT 15.000,00 C%
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7. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO DO REPASSE

MES DE
REPASSE

META 1

META 2

META 3

META 4

TQTAL

JANEIRO

FEVEREIRO

MARGO

ABRIL

MAIO

JUNHO

15.000,00

JULHO

AGOSTO

SETEMBRO

OUTUBRO

NOVEMBRO

DEZEMBRO

SOMA

1500001'00




CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO DA CONTRAPARTIDA

MES DE
REPASSE

META 1

META 2

META 3

META 4

| &5 "5?7)’1‘3’ ]
. H”}@mn
hﬁiq

[
fé&k%mlxﬁﬁﬂﬂﬁ

‘J

JANEIRO

FEVEREIRO

ﬁubncéi

MARCO

ABRIL

MATO

JUNHO

JULHO

AGOSTO

SETEMBRO

OUTUBRO

NOVEMBRO

DEZEMBRO

L

SOMA

8. PLANO DE APLICAGAO DOS RECURSOS (RS)

Estimativa de custos
. t. i Valor Valor |[Valor
Item Deserigdo Sod. [auan Unlé" L.
Despesal Medidal unitario| mensal [Acumulado
(RS) (R$) (R$)
1 Montagem &
desmontagem de 1 [120m?|R$ 125,00 15.000,00
estandes

TOTAL 15.000,00




Contrapartida do érgdo/entidade:

Especificagdo da
contrapartida para o
projete

Recursos aplicados na contrapartida (RS)

Servigo| Pessoal | Imével

Financeiro

Liberacdo de 10
inscrig¢des para acesso ao
evento.

Veiculacdo da logo em
toda programagdo visual
(poértico entrada, fundo

de palco, secretaria)

Veiculacdo da logo em
todo material promocional
(convite , e-mail

marketing, guia de bolso)

Espaco de 10 minutos de
citagdo nos intervalos
dos cursos (para Maitres,

Gerentes, gargons) para
divulgagcdo do Turismo de

Vitoria.

9. DOS PRAZOS

O prazo de

28/07/2018

vigéncia

da

parceria sera de: de

27/06/2018 a

vigéncia.

As contas serao prestadas em:

sera de 60

(sessenta)

dias apéds a

G2 )

parcela unica

desembolso)

( ) parcelas parciais

(de

acordo com o cronograma de

Prazos de analise da

prestagdo de contas pela

administragao
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piblica responsdvel pela parceria: Elyg.ﬁiﬁﬁg"l
T T {
Parcela U(nicat! (preencher com prazo ndo superior a 90 d%-iz?ajh *m“{
partir da data de entrega da prestacgdo de contas) LLemulinbncs |
Parcelas parciais: (preencher de acordo com o cronograma de

desembolso a partir da data de entrega da prestacdo de contas)

Prestagdo de contas final: (preencher com prazo ndo superior a 90‘8}3ﬁ/73

dias a partir da data de entrega da prestacgido de contas) ?5558&8"

Rubrica

10. RESPONSAVEL PELA PARCERIA: José Lino Sepulcri

Telefone: 27 3227-3199 Celular:

RG/ 6rgao expedidor:106.625-ES CPF:036.072.597-04

Cargo:Presidente

11



11. DECLARAGAO

Na qualidade de representante legal desta organizagda, declaro
para fins de prova junto a Prefeitura Municipal de Vitéria, e sob
as penas da lei, que inexiste qualquer débito em mora ou situacao
de inadimpléncia com o Tesouro Municipal ou qualquer Orgdo ou
Entidade da Administracdo Publica Federal, Estadual ou Municipal,
que impega a celebragdo da parceria, na forma deste Plano de
Trabalho.

Vitéria, 15 de junho de 2018

R

5gs;\L;}Q;§§§ilcri
\
Fecomgrcl

12. APROVAGAO PELO CONCEDENTE

i

Vitéria — ES, 15 de Junho de 2018 Leonapdd Caetano Krohling
DIRETOR¥PRESIDENTE DA CDV

Rita de Cassia dé Oljveifa Sampaio
DIRETORA DE ADMINISTRACAO E FINANGAS DA CDV
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