Companhia de Desaenvolvimento,
Inovacgao ¢ Turismo de Vitoria

PLANO DE TRABALHO

Il Simpodsio Latino Americano sobre o Turismo de Observagao de Baleias: Status e
Perspectivas para a América Latina

Enviado para: Companhia de Desenvolvimento, Inovagéo e Turismo de Vitéria — CDV
Data: 29/03/2019

Valor: R$10.000,00
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1. DADOS CADASTRAIS
1.1 — DA ENTIDADE

'Nome da Entidade INSTITUTO BALEIA JUBARTE

CNPJ 01.274.251/0001-27

Endereco Rua Bardo do Rio Branco n° 26 - Centro

Cidade Caravelas UF BA CEP 45.900-000 Estado BAHIA
DDD 73 Telefone Celular 9 9865-5626

E-mail eduardo.camargo@baleiajubarte.org.br

Site www.baleiajubarte.org.br

1.2 - DADOS BANCARIOS

Banco do Brasil Agéncia 579-7 Conta Corrente 9667-Praca de Pagamento
9

1.3 - DO RESPONSAVEL PELA ENTIDADE

Nome completo
Eduardo Freitas Moraes de Camargo — Diretor Executivo
= - .
N° CPF247 893 538-42 SNSP/gF?! Orgao Expedidor RG194281309/

Endereco Rua Socrates Ramos n° 751, bairro Tancredo

Cidade/Estado Caravelas/Bahia UF BA CEP45.900-000
E-mail eduardo.camargo@baleiajubarte.org.br Telefone gseggar?s 9 9865-

Cargo Diretor Executivo  Eleito em: 2/01/2018 vencimenio da  Mandato:

01/01/2021
1.4 —- DA DIRETORIA
Nome completo Enrico Bruno Guagni Dei Marcovaldi Diretor Vice-Presidente
1.5 — DO CORPO TECNICO
Nome completo Sergio Cipolotti Coordenador Operacional
1.6 — DO CONSELHO FISCAL
Nome completo Valério Arbex Hernandes Diretor Financeiro

%}
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Companhia de Desenvolvimentao,
Inovacao e lurismo de Vitaria

2. OUTROS PARTICIPES
(Preencher dados dos participes, quando o projeto for desenvolvido em rede)

2.1 — DA ENTIDADE
Nome da Entidade
CNPJ

Enderecgo (rua, avenida, numero, complemento, bairro)

Cidade UF CEP Estado
DDD - ' Telefone TR (Celular

E-mail

Site

Qualificagao

2.2 - DO RESPONSAVEL PELA ENTIDADE
Nome completo
N° CPF N°RG/ Orgao Expedidor

Endereco (rua, avenida, numero, complemento, bairro)

Cidade/Estado UF CEP
E-mail Telefone Celular
Cargo Eleito em: Vencimento do Mandato:

2.3 - DA DIRETORIA

Nome completo Cargo
2.4 - DO CORPO TECNICO

Nome completo Cargo
2.5 - DO CONSELHO FISCAL

Nome completo ~ Cargo
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Companhia de Desenvolvimento,
Inovacao e Turismo de Vitdna

3. DISCRIMINAGAO DO PROJETO

3.1 - TITULO DO PROJETO Periodo de Execucgao

Il Simpodsio Latino Americano sobre o Turismo de|Inicio 11 deTérmino 15 de junho de
Observacao de Baleias: Status e Perspectivas para ajunho de 20192019
Ameérica Latina.

3.2 - OBJETIVO GERAL

Promover o conhecimento especifico sobre a atividade comercial para observacao de
baleias, com modelos de operagao nacionais e internacionais no desenvolvimento
responsavel do turismo e a viabilizagcdo econdmica para as localidades costeiras.
Importancia em divulgar para os profissionais envolvidos algumas boas praticas necessarias|
a serem realizadas, para caracterizar o estado do Espirito Santo e principalmente a capital
Vitdria, como um dos roteiros turisticos principais para a observacao de baleias no Brasil.
3.3 — OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os principais objetivos a serem realizados serao:
- Capacitar os profissionais maritimos e da area de turismo para desenvolvimento de uma
atividade responsavel, utilizando modelos e metodologias ja realizadas no Brasil e
experiéncias internacionais de sucesso.

- Elaborar um protocolo de boas praticas durante o evento com todos os participantes, para
ser utilizado como um “guia” no desenvolvimento do turismo para observagao de baleias no
Brasil, contemplando as diversas experiéncias relatadas na América Latina.

- Expor aos participantes e profissionais presentes como o Brasil vem crescendo nesta
atividade agregando a conservagao com o desenvolvimento socioecondémico nas
localidades onde ocorrem o turismo de observagao de baleias.
- Divulgar nas midias e redes sociais o estado do Espirito Santo, principalmente a cidade de
Vitéria como um importante destino turistico para a observacéo de baleias na costa do
Brasil.

3.4 — JUSTIFICATIVA

Os trabalhos de pesquisa e conservagao realizados pelo Instituto Baleia Jubarte (1BJ)
tédm na baleia-jubarte a espécie-bandeira que promove a conservagio da biodiversidade
marinha em sua area de atuagdo. O conhecimento cientifico adquirido € utilizado para o

marinhas protegidas e legislagdo ambiental a nivel nacional. No plano internacional, o IBJ
atua em rede para impedir, por exemplo, o retorno da caga comercial em aguas|
internacionais e promover o incremento do turismo de observagdao de baleias como
importante ferramenta de sensibilizagdo da opinido publica a favor das baleias. A pratica do|
turismo para observacao de baleias na regiao tem sido um grande catalisador para unir os|
paises latino-americanos em torno de uma voz unificada no uso nao-letal para protecao das
baleias na Comissao Internacional da Baleia e em outras partes do mundo.

Para promover o interesse pela relevancia social e de politicas publicas desta
atividade, e proporcionar uma nova oportunidade para compartilhar experiéncias e aumentar
o numero de turistas, como a capacidade entre operadores comunitarios e outras partes
interessadas importantes, o Instituto Baleia Jubarte pretende sediar no primeiro semestre dej
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2019 o “Il Simpésio Latino Americano sobre o Turismo de Observacédo de Baleias: Status €|
Perspectivas para a América Latina”, a ser realizada no Espago Baleia Jubarte, na Praca do
Papa em Vitéria-ES. Atualmente o Estado do Espirito Santo, principalmente sua capital
Vitoria & beneficiada com a presenca das baleias-jubarte cada vez em maior numero, que
vem encantando turistas e parte de sua populagdo durante os cruzeiros maritimos para
observacao de baleias que sao realizados durante os meses de junho a novembro

A realizacdo deste evento para marcar a abertura da temporada e fomentar esta
atividade turistica de experiéncia Unica ao visitante, agrega valores a conservacao marinha
da ilha de Vitoria e sera de grande importancia para consolida¢ao da atividade na regiao.

3.5 — PUBLICO ALVO/ BENEFICIARIOS

Profissionais maritimos, operadores de turismo, guias ambientalistas, estudantes
universitarios, agente governamentais da area de turismo e ambiental.

3.6 — AREA DE ABRANGENCIA

A area de abrangéncia deste evento sera para todos os profissionais na regiao do
Espirito Santo e com énfase para a capital de Vitoria. Além dos representantes latino-
americanos e outros brasileiros que estardo como palestrantes divulgando suas praticas
locais com o turismo de observacao de baleias. O evento busca atrair muitos estudantes do
curso de turismo, ciéncias biolégicas e oceanografia, como outros interessados nesta
atividade que trara novos desafios a serem desenvolvidos pelo setor turistico, e disseminar
informacdes de agbes socioambientais no estado com os diferentes exemplos praticados
nas diversas regidées da América Latina.
3.7 - METODOLOGIA

Para inicio do evento sera programado uma noite de abertura oficial do Simposio com
os inscritos, palestrantes, instituicbes e parceiros locais no Espaco Baleia Jubarte em
Vitoria. Serdo realizados 2 dias de atividades teéricas com palestras e debates, com a
dinamica de bloco de 3 apresentacbes com uma rodada de perguntas e conversa com 0S
participantes, com um moderador nesta articulagéo. Apos estes 2 dias de apresentacgdes,
sera programado uma saida de campo com os palestrantes e alguns convidados para
observacao de baleias em Vitoria, com o acompanhamento técnico do IBJ, se houver
condicdes climaticas. As atividades serdao programadas e desenvolvidas pelo corpo técnico
do IBJ que ja realizam eventos com o tema proposto no estado da Bahia em anos
anteriores. Como documento final serd produzido um relatério com todos os temas
trabalhados durante o evento, destacando algumas boas praticas debatidas ao longo do
simposio, a serem desenvolvidas pelos parceiros locais responsaveis pela observacao de
baleias e sensibilizacdo ao turista.

3.8 —- CAPACIDADE TECNICA E GERENCIAL/ QUALIFICACAO EQUIPE TECNICA

Os profissionais que realizardo as atividades durante o evento seréo profissionais do corpo
técnico do IBJ, gestores e bidlogos com experiéncias na area de conservagao marinha e
principalmente com especialidade no desenvolvimento do turismo de observagao de baleias
a duas décadas no estado da Bahia. Além da equipe de comunicagao que trabalharao em
conjunto na elaboragao de todo conteudo da programagao e divulgagao do evento. Além de
realizar toda captacdao de imagens (Fotografia e Video) durante o simpodsio, para
posteriormente elaboracao do material especifico contendo todas as atividades realizadas.
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3.9 — RESULTADOS/ PRODUTOS ESPERADOS/ IMPACTOS PREVISTOS

Dentre os resultados esperados do projeto, destacam-se:
a. Aumento significativo do volume de turismo de observagcdo de baleias na
regiao abrangida;
b. Integracdo efetiva entre a atividade de turismo de observacao de baleias e
outras atividades de Ecoturismo na regiao;
c. Consolidagao da “marca” do Turismo de Observacao de Baleias na capital de
Vitéria do Espirito Santo.
d. Ampliagao da oferta de oportunidades de formacado académica regional na
area de turismo e conservagao marinha;
e. Reconhecimento de marcas dos parceiros do projeto enquanto apoiadores do
desenvolvimento sustentavel regional através do turismo de observagao de
baleias.
f. Capacitacao dos profissionais que desenvolvem esta atividade no Brasil,
promovendo a troca de experiéncias entre os paises Latino Americanos.
Eventos como este promovem impactos positivos na divulgagao do destino
turistico, diversificacdo dos atrativos eco turisticos, mas principalmente na
qualificagdo da mao de obra especializada para desenvolvimento desta atividade
integrada com o meio ambiente, gerando emprego e aumentando o fluxo turistico no
estado.
3.10 —- DA ADMINISTRAGAO DA PARCERIA

Como indicadores para os objetivos especificos e resultados esperados podemos citar a
presenga de um publico-alvo estimado de 100 pessoas, contabilizados com uma lista de
presenca destacando profissdo e regido onde cada participante e qual atividade desenvolve.
Outro indicador sera o documento elaborado durante o evento destacando as boas praticas
realizadas pelos diversos representantes das empresas e Instituicbes que ali se fizeram
presentes, incluindo os palestrantes e participantes em geral. Todo o registro fotografico e
de videos gerados durante os 3 dias de atividades serao apresentados através dos links das
noticias e reportagem realizadas durante todo o evento. Para o evento cultural, com|
realizacao de apresentacdo de musica estima-se a presenca de 500 participantes
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Inovacaoc e Turismo de Vitaria

4. OBRIGAGOES DOS PARTICIPES
Preencher indicando as obrigacbes de cada um dos participes, quando o projeto for
desenvolvido em rede.

5. METAS E ETAPAS

META 1

ETAPA
14 >
Elaborar
a METAS E ETAPAS
programa
ao do Meta 1 -Organizagao -
%imp()sio de evento e  DESCRICAO/
e divulgar programagao do ESPECIFICACAO ESTIMATIVA DE CUSTO
para as evento
midias
impressa
S,
televisiva
s e redes
sociais do
IBJ.

UNIDAD

E QUANT.
MEDIDA

VALOR | VALOR VALOR
UNITARIO  MENSAL TOTAL

DESCRICAO/

ITEM  ESPECIFICACAO

ltem 1. Equipe de
organizagao de
evento

ETAPA Item 1. Envio a E-mail 40 - - -
1.2 programacgao da enviados
Convidar programacao aos aos
Instituicde convidados oficiais convidad
S os
parceiras
e orgaos
publicos
para
participar

ETAPA Item 1. Organizar Dias de 4dias - B - 3757,
1.2 encontro e palestra evento/n a4 )
Organizar com os profissionais umero -
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capacita¢
ao os
profission
ais
maritimos
e
operador
es de
turismo.

ETAPA
1.4 -
Confirmar
presenca
dos
palestrant
€s.

Etapa 1.5
Organizar
espago e
equipame
ntos
necessari
os para a
realizaga
0 deste
evento
previsto
para 100
pessoas.

TOTAL

Inovacéo e Turismo de Vitoria

maritimos e
operadores

.Item 1. Contato e-

mail e telefénico

ltem 1. Organizacao
de evento de
abertura

ltem 2. Organizar
coffe break durante
os 2 dias de
apresentacdes

ltem 3. Organizar
som, cadeiras, caixa
de som, microfone
para serem
utilizados no evento

de palestras

palestras

E-mail 10

enviado
e contato
telefonic
o

| Organiza 1

cao de
evento

6. CRONOGRAMA FiSICO DE EXECUCAO
CRONOGRAMA FiSICO

CRONOGRAMA DE ACORDO

COM AS METAS E ETAPAS

META 1

VALOR

110.000,00

IV

Companhia de Desenvolviments,

.10.000,00 .10.000,00 10.000,00

DATA INICIAL

11/06/2019

10.000,00

DATA FINAL

15/06/2019
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Companhia de Desenvolvimeanto.
Inovacao e Turismo de Vitéria

7. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO
CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO DO REPASSE

MES DE META 1 TOTAL
REPASSE

JUNHO 10.000,00 | 10.000,00

SOMA | | 10.000,00

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO DA CONTRAPARTIDA

MES DE META 1 META 2 META 3 META 4 TOTAL
REPASSE
ABRIL X
MAIO X | X
JUNHO X X
SOMA Servigos Servigos Servigos

8. PLANO DE APLICACAO DOS RECURSOS (R$)

. o Estimativa de custos
Item Descrigao Dgsc,:t:.-s Quant. !\lnjtr;:l?d V-al'o r Valor Valor Acumulado
r. 4 unitario mensal (R$)
(R$) (R$)
4 2500,00 10000,00 (10.000,00
ATIVIDADES DE Dias
ORGANIZACAO
DE EVENTOS,
EXCETO
CULTURAIS E
ESPORTIVOS
TOTAL 10000,00

4 e
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Companhia de Desenvolvimento.

Inovagio

@ Turismo de Vitdria

Contrapartida Econémica / Financeira do (a) 6rgao/entidade:

Especificacao da contrapartida
para o projeto

Servigco | Pessoal

L Recursos aplicados na contrapartida (R$) |
Imovel

Financeiro

Pesquisa e relatorio de fluxo
turistico no evento

X

Consolidacao da logomarca
“vem pra llha” em abrangéncia
Regional, Estadual, Nacional e
Internacional

Capacidade de potencializar o
trade de turismo local
abrangéncia acima de 6 setores

Possibilidade de aumentar
tempo de permanéncia no
destino “llha de Vitéria”

Evento que promova a
comercializagao de pacotes
turisticos com abrangéncia
Regional, Estadual, Nacional e
Internacional

Promocao dos produtos
turisticos locais de lazer por
meio de visitas aos atrativos
turisticos e polo gastronémicos
da cidade com abrangéncia de
Comercializagdo e Cortesia

Tipo de midia contendo a
aplicacao da logomarca
turistica “vem pra llha” com
abrangéncia outdoor/busdoor,
online, Radio, Televisao;
Cobertura com abrangéncia
Nacional

; Disponibilizacao de espago e
equipamento para exibigido de
video institucional do turismo
de Vitoéria

Disponibilizagao de Stand no
evento para a CDV realizar
acoes de promocao turistica do
destino “llha de Vitoria”
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Companhia de Desenvolvimento.
Inovacao ¢ Turismo de Vitoria

9. DOS PRAZOS
O prazo de vigéncia da parceria sera até: 04/07/2019

As contas serdo prestadas em:

( x ) parcela unica ( ) parcelas parciais (de acordo com o
cronograma de desembolso)

Prazos de analise da prestacao de contas pela administragdo publica responsavel pela
parceria: 90 dias

Parcela unica: 90 dias a partir da data de entrega da prestacao de contas

Prestacao de contas final: 90 dias a partir da data de entrega da prestagao de contas

Obs.: Os prazos para a entrega da prestacao de contas devem obedecer ao disposto nos
itens 17 e 18 do Manual

10. RESPONSAVEL PELA PARCERIA
Eduardo Freitas Moraes de Camargo

Telefone: Celular: 73 9 9865-5626

E-mail: eduardo.camargo@baleiajubarte.org.br,

RG/ orgao expedidor: CPF: 247.893.538-42
RG194281309/SSP/SP

Cargo: Diretor Executivo

Eleito em 2/01/2018 Vencimento do mandato: 01/01/2021
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11. DECLARACAO

Na qualidade de representante legal desta organizacgao, declaro para fins de prova junto
a Companhia de Desenvolvimento, Inovagéo e Turismo de Vitéria - CDV, e sob as penas
da lei, que inexiste qualquer débito em mora ou situacéo de inadimpléncia com o Tesouro
Municipal ou qualquer Orgéo ou Entidade da Administracdo Publica Federal, Estadual ou
Municipal, que impega a celebragao da parceria, na forma deste Plano de Trabalho.

Vitéria ES, 06 de maio de 2019

/';_." /

Eduardo Freitas’Moraes de Camargo
DIRETOR EXECUTIVO

12. APROVACAO PELO CONCEDENTE

Vitéria ES, 06 de maio de 2019. Leonardo Caetano Krohling

Diretor Presidente da CDV

Vitéria ES, 06 de maio de 2019. oo S

Rita de Cassia de Oliveira Sampaio
Diretora Administrativa Financeira da CDV
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